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· Co to jest system? 

· Z jakich podmiotów się składa?

· Jak są one ze sobą wzajemnie powiązane?

· Jakie rządzą w nim prawa?

· W jakim „kierunku” zmierza?

· Co mu zagraża, a co sprzyja?

· Jakie ma to znaczenie dla konsumentów?
Składniki systemu medialnego

· prasa/książka (media drukowane)

· agencje prasowe
· radio

· telewizja

· internet

· Każdy składnik systemu medialnego ma:

· własną historię

· odmienną strukturę

· własny rynek

· własnych odbiorców

· własne cele

· konkurentów 


Systemy medialne działają w ramach obowiązującego systemu politycznego lub są do pewnego stopnia jego częścią.

· W państwach demokratycznych systemy medialne pracują na zasadach jakie zapewnia im konstytucja i ogólne prawo handlowe (np. Unia Europejska, USA). 

· W państwach autorytarnych systemy medialne podległe są państwu, partii lub władcy. Bardzo często są też na usługach oficjalnej propagandy (np. Korea Północna).
Na zajęciach będą omawiane wybiórczo systemy medialne

· Europy

· USA

· Japonii 

· Chin

· Indii

· Egiptu/krajów arabskich
Ponadnarodowe koncerny medialne

· Time Warner

· Viacom

· NBC

· Sony

· Disney

· News Corporation

· Bertelsmann
Lista 500 ponadnarodowych koncernów o najwyższych dochodach 
rok 2001 - „Fortune” 500
· 37  - SONY ponad 60 mld dolarów, 

· 51 - VIVENDI Universal – ponad 51 mld (np. CANAL+), 

· 98 - AOL Time Warner – około 38 mld 

· 159 Pepsi 27 mld

· 175 Microsoft – ponad 25 mld
· 177 - Walt Disney – ponad 25 mld, 

· 200 - Viacom – ponad 23 mld (np.MTV, VH1, Nickledon, Paramount), 

· 364 - NEWS CORPORATION – 13,8 mld. 

PRASA

PODZIAŁ PRASY – kryteria oceny/charakterystyka
· ZASIĘG: OGÓLNOKRAJOWA / LOKALNA

· CZĘSTOTLIWOŚĆ: DZIENNIK / TYGODNIK

· TEMATYKA: OGÓLNA / BRANŻOWA / HOBBY

· OPINIOTWÓRCZA/CYTOWANA / WIARYGODNA

· OPCJA POLITYCZNA / RODOWÓD

· NAKŁAD / PROFIL CZYTELNICZY/ JĘZYK

· INFORMACJE % PUBLICYSTYKA % ROZRYWKA

· WŁASNOŚĆ /KAPITAŁ / KRAJ /ZAGRANICA

· FAKTY ? / SPEKULACJE ? / SENSACJE ?

