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O SZKOLE

Warszawska Szkota Reklamy swojg dzisiejsza, silng pozycje na
rynku reklamowym i edukacyjnym zawdziecza

O renomie Szkoty swiadczy ponad 4000 zadowolonych Absolvven—
tow, pracujgcych w branzy. Szkofa moze sie poszczyci¢ dopraco-
wanym i dostosowanym do specyfiki polskiego rynku programem
nauczania oraz doskonatg kadrg Wyktadowcow-Praktykow, ktorzy
go wspottworzg i realizujg. W Warszawskiej Szkole Reklamy panuje
wyjatkowa, sprzyjajgca nieskrepowanemu rozwojowi tworczemu,
aprzy tym

Kazdy sfuchacz szkoty sam tworzy swoj indywidualny tygodniowy
(@ grupach zaocznych - weekendowy) rozkiad zaje¢: tematyka, czas
i liczba wiekszosci realizowanych przedmiotow zalezg od jego decyzji.

Warszawska Szkota Reklamy realizuje swojg misje poprzez orga-
nizacje konferencji naukowych, warsztatow, konkursow i festiwali,
a takze system Stuchaczy i specjalny pro-
gram stypendialny. Przygotowuje wystawy indywidualne i grupowe.
Wspiera wydarzenia kulturalne m.in. Euroshorts Film Festival czy
Festiwal Reklamy Kreatywnej Wizualia. Wspotorganizuje cie-
szace sie duzg popularnoscig konkursy graficzne, fotograficzne,
flmowe i wizazowe. Realizuje otwarte konferencje i dyskusje na
tematy medialne, fotograficzne i filmowe, poruszajgc problemy istotne
w szczegolnosci dla miodego pokolenia tworcow. Organizuje takze
warsztaty otwarte dla szerokiej publicznosci oraz

Uczestniczy w targach edukacyjnych i branzowych. Angazuje sie takze
aktywnie w przedsigwziecia wspierajace intelektualny rozwaj Stuchaczy.
Wspotorganizowata m.in. Polskie Eliminacje GO do Pierwszej Olimpiady
Sportow Umysfowych w Pekinie 2008 r. oraz final Mistrzostw Polski
w GO 2008. Od 2003 r. jest wydawcg miesiecznika Szachista.
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Studio fotograficzne Warszawskiej szkoty Reklamy



KADRA

Jednym z filarow sukcesu Warszawskiej Szkoty Reklamy jest starannie
dobrana, aktywna zawodowo kadra Wyktadowcow. Sg wsréd nich
pracownicy takich uczelni, jak: Uniwersytet Warszawski, Uniwersytet
Slgski, Uniwersytet Jagielloriski, Politechnika Warszawska, Europejska
Akademia Sztuki, Akademia Sztuk Pieknych w Warszawie, Wyzsza
Szkota Sztuki i Projektowania w todzi. Ale najwazniejsza jej czes¢
stanowig nie nauczyciele akademiccy, lecz — pracujacy na
co dzien w branzy, spedzajgcy w Szkole tylko czes¢ swojego zycia
zawodowego i realizujgcy u nas - maksymalnie nastawione na rozwoj
praktycznych umiejetnosci - warsztaty.

Do grona Wyktadowcow Warszawskiej Szkoty Reklamy nalezg
m.in. Karolina Breguta (artystka fotografik, happener, wydawca),
Jakub Budzynski i Monika Waraksa (plastycy, tworza grupe
artystyczng NoBrain), Pawet Ciach (freelancer zajmujacy sie
PR, byty rzecznik prasowy MSWiA), Monika Dagiel (Art Buying
Manager, ), Katarzyna Furst-Wojt-
kowska (rezyser dzwieku w Polskim Radio SA), Sylwia Gizka
(grafik-freelancer z cennymi doswiadczeniami w agencjach
i studiach graficznych APRiM Karneol, Ochotny.com, Workshop),
Krzysztof Jasinski (rezyser teatralny i TV, zafozyciel Teatru STU
w Krakowie, obecnie zwigzany z TVP), Szymon Kobusinski
(absolwent PWSFITV w todzi, wiasciciel studia fotograficznego
PhotoProduction, mentor Nokia Trends Lab), Witold Krysiak
(grafik, wiasciciel studia graficznego ArtRodar), Rafat Maciag
( Agencji Reklamowej Dream Team), Jakub
Marcinowicz (dziennikarz radiowy, Polskie Radio Euro), Mikotaj
Masiak (wtasciciel agencji produkcji reklamowej Atlantik), Michat
Mendecki (operator, TVP), Tomasz Niziotek (media planner

w MindShare Polska), Joanna Nycz-Kowalska (prezes Zarzadu
agencji marketingu sportowego Proton Relations), Marta Olbrys$
(dziennikarz miesiecznika Perspektywy), Monika Pazik (freelancer
wspotpracujgcy z wieloma agencjami, zajmuje sie brandingiem
i namingiem, autorka ksigzki ,Naming. Sita nazwy marki”), Alek-
sandra Piotrowska (dziennikarz TVN), (grafik,
rektor ASP w Warszawie), Piotr Piwocki (grafik, projektant, wta-
Sciciel agencji reklamowej Rocket Kolektyw), Waldemar Ptawski
(dziennikarz, wiasciciel agencji prasowej Valpress), Barbara Ste-
pien (PR-owiec, obecnie pracuje dla Hewlett-Packard),

(dr fotografii, wykfadowca, krytyk, cztonek ZPAF,
autor ksigzek m.in. ,towcy obrazéw. Szkice z historii fotografii”’,
,Odwzajemnione spojrzenie. O fotografii otworkowej”, red. naczelny
magazynu camera@obscura), Artur Waczko (producent filmowy
i telewizyjny), Stawomir Wojtkowski (tworca, pasjonat i badacz
reklamy prasowej, wspotautor ramowego programu WSR) oraz wielu
innych, niemniej cenionych i lubianych przez Stuchaczy oraz wspo-
minanych przez Absolwentow.
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Fotografie autorstwa
Grzegorza Mikruta
i Krzysztofa Sierpinskiego



ABSOLWENCI

Warszawskiej Szkoty Reklamy, dzieki zdobytym
w Szkole umiejetnoéciom i wiedzy, $wietnie radzg sobie na rynku
pracy. Wiekszosc¢ pracuje w branzy reklamowej i medialnej w znanych
firmach takich jak: Leo Burnett, Ogilvy, Euro RSCG Warsaw, Univer-
sal McCann, MindShare Polska, AWR Wprost, Agora, Axel Springer
Polska, Ciszewski PR czy MTV Networks Polska. Wielu Absolwentow
zatozyto wiasne firmy, ktére z powodzeniem swiadcza ustugi fotogra-
ficzne, filmowe oraz graficzne w catej Polsce.

PATRONATY | WSPOtPRACA

Warszawska Szkofa Reklamy wspotpracuje z Akademig Sztuk Piek-
nych w Warszawie, Miedzynarodowym Stowarzyszeniem Reklamy
w Polsce (IAA), Stowarzyszeniem Komunikacji Marketingowej SAR
oraz patronatami medialnymi:

Stopklatka.pl
SwiatObrazu.pl
Mediarun.pl

Signs.pl

Gazeta Studencka

Klub Park

DICAM

Telewizja Sgsiadow Passa

UPRAWNIENIA

Warszawska Szkota Reklamy poczatkowo dziatata w strukturach
Fundaciji Przeciw Obojetnosci na Rzecz Dzieci Specjalnej Troski pod
nazwg Policealnego Studium Reklamy Handlowej. W 1998 r. przyjeta
nazwe marketingowa ,a0d2000r. zarzad
nad nig przejeta spoétka o tej samej nazwie. Obecnie, to najwigksza
i najbardziej prestizowa placoéwka oswiatowa w swojej branzy.

WARSZAWSKA SZKOtA REKLAMY PROWADZI SWOJA
DZIALALNOSC NA PODSTAWIE:

Decyzji nr 35/BE/2003 z dnia 29 wrzesnia 2003 r. wydanej przez Prezydenta m. st.
Warszawy w sprawie nadania szkole niepublicznej uprawnien szkoty publicznej z dniem
rozpoczecia dziatalnosci, wydanej na rzecz Warszawskiej Akademii Reklamy, Fotografii
i Filmu — Policealnemu Studium Zawodowemu dla Dorostych;

Zaswiadczenia nr 34/K/02 (1) o wpisie do ewidenciji szkot i placowek niepublicznych
prowadzonej przez m. st. Warszawa wydanego w dniu 18 listopada 2004 r. przez
Biuro Edukacji Urzedu m. st. Warszawy, bedace zezwoleniem na prowadzenie kurséw
w ramach ksztafcenia ustawicznego;

Decyzji nr 44 Kuratora O$wiaty w sprawie nadania uprawnien szkoty publicznej z dnia
19 czerwca 1995 r., na mocy ktorej Policealne Studium Reklamy Handlowej, ksztaicace
w zawodzie technik handlowiec, otrzymato na czas nieokreslony uprawnienia szkoty
publicznej;

Zaswiadczenia nr 7/z/94 (4) o wpisie do ewidencji szkét i placowek niepublicznych pod nr
42 Z, prowadzonej przez m st. Warszawa, wydanego przez Biuro Edukacji Urzedu m st.
Warszawa z dnia 28 czerwca 2005 r.;

Zaswiadczenia nr 17/Z/03 (1) o wpisie do ewidencji szkot i placowek niepublicznych
prowadzonej przez m. st. Warszawe, wydanego w dniu 28 czerwca 2005 r. na rzecz
Warszawskiej Akademii Reklamy, Fotografii i Filmu — Policealnego Studium Zawodowego
dla Dorostych.






SPECJALIZACJE

STUDIO GRAFIKI

Specjalizacja graficzna obejmuje zagadnienia z zakresu grafiki kompu-
terowej i warsztatowej. Wybierajac specjalizacje graficzng zdobedziesz
wiedze o kolorze i kompozycji, pogtebisz swojg wrazliwos$¢ estetyczna.
WSR ma propozycje rozwoju zaréwno dla realizujgcych wia-
sne projekty, jak i dla zapalonych maniakow technik komputerowych
skupionych na adaptacji najnowszych osiggnie¢ multimedialnych.
Uczac sie w ramach specjalizacji graficznej masz szanse na stworze-
nie bogatego , ktére moze sie okaza¢ przepustka
do wymarzonej pracy w branzy reklamowej lub medialne;.

STRATEGIA REKLAMY | PR

Specjalizacja Strategia Reklamy i PR obejmuje wiele obszaréw pro-
blematyki marketingowej: od badan rynku i planowania produktu,
przez budowanie strategii rozwoju i

po zarzadzanie sytuacjg kryzysowa firmy i redukcje dysonansu
poznawczego jej klientow. Po ukonczeniu Strategii Reklamy i PR
mozesz znalez¢ zatrudnienie w agencjach public relations, agen-
cjach reklamowych, organizacjach non-profit, przedsiebiorstwach
lub jednostkach administracji publicznej, gdzie bedziesz miaf okazje
m.in. kreowac i realizowac strategie komunikacji, kampanie rekla-
mowe, media relations,

REALIZACJA FILMOWA | TELEWIZYJNA

Wybierajac specjalizacje filmowg nauczysz sie tworzenia koncepcji
filmowej od scenariusza, przez zagadnienia zwigzane z realizacjg
produkcji, kosztorysem, prawami autorskimi, , operatorka,
dzwiekiem, montazem, az do petnej postprodukcji. Rozwiniesz sie
tworczo, ale tez nauczysz sie realizowac komercyjne zlecenia. Zdobe-
dziesz wiedze, skorzystasz z najlepszego sprzetu oraz zdobedziesz

, Z ktorymi zrealizujesz wiele ciekawych projektow.
WSR wspodtpracuje z agencjami reklamowymi oraz produkcyjnymi,
dzieki czemu kazdy Stuchacz ma okazje wyprébowania swoich umie-
jetnosci w praktyce podczas interesujgcych stazy.

FOTOGRAFIA REKLAMOWA

Wybierajac te specjalizacje zdobedziesz niezbedna wiedze z dziedziny
fotografii oraz praktyczne umiejetnosci z tego zakresu. To wszystko
pod okiem specjalistow, ktorzy z pasjg i zaangazowaniem wprowadzg
Ciew , jaka jest fotografia i podzielg sie swoim wieloletnim
doswiadczeniem. Uczac sie na tym kierunku stworzysz (lub wzboga-
cisz) swoje portfolio, bedziesz miat okazje pokaza¢ swoje prace na
wystawach organizowanych przez WSR oraz odby¢ w jednej
z agencji fotograficznych wspdtpracujacych ze Szkota.

[Lista przedmiotéw kierunkowych dla kazdej ze specjalizacji jest opu-
blikowana w dalszej czesci informatora.]



Fotografia autorstwa
Adama Kruczka
Anny Zakrzewskiej




TOSTER WORKSHOP WSR

Warszawska Szkofa Reklamy realizuje cykl popularnych, branzowych
warsztatow otwartych podwspolng nazwa . Skie-
rowane sg one do Stuchaczy Szkoty oraz innych oséb interesujacych
sie tworzeniem i produkcjg réznorodnych (nie tylko stricte reklamo-
wych) form graficznych, fotograficznych, filmowych oraz planowaniem
strategicznym, promocja, marketingiem i PR. Na warsztatach reali-
zowane sg konkretne projekty wzbogacajgce portfolio uczestnikow.
Sa one swietng okazjg do podniesienia swoich kwalifikacji zawodo-
wych. Warsztaty prowadzg doskonali specjalisci, ktérzy nie tylko
dzielg sie wtasnymi doswiadczeniami zawodowymi, ale i ucza tego,
czego sami oczekujg od swoich pracownikéw, wspotpracownikow,
partnerow zawodowych i klientow.

Warsztaty podzielone sg na cztery kategorie:

— to spotkania z wybitnymi grafikami, typografami, projek-
tantami stron internetowych i rysownikami, wielokrotnie nagradzanymi
w konkursach, aktywnymi zawodowo, projektujgcymi na zlecenie
najwiekszych firm i prestizowych instytuciji kultury. Dotad goscilismy
m.in. Joanne Gorska i Jerzego Skakuna (Studio Homework), Jakuba
Stepnia (Studio Hakobo), Pawta Susida (artyste malarza, grafika),
Karola Sliwke (projektanta symboli graficznych).

— to zajecia z zakresu planowania kampanii reklamowych
i promocyjnych, dziafan zwigzanych z ambient mediami i marketin-
giem wirusowym, a takze wieloma innymi niestandardowymi formami
promocji i marketingu. Warsztaty w ramach tego cyklu prowadzili
m.in. Jacek Adamski (NoweMedia), Artur Adamowicz (Talking Heads
PR), Norbert Kilen (On Board PR), Lucyna Koba (PanMedia Western),
Leszek Stafiej (nestor polskiej reklamy).

— tu pod okiem aktywnych zawodowo specjalistow,
uczestnicy realizujg sesje filmowe, zadania operatorskie, dziatania
produkeyjne i postprodukcyjne, przede wszystkim w zakresie filmu
reklamowego. Dotad goscilismy m.in. producenta filmowego Andrzeja
Rehorowskiego (FilmWaorks), montazystow Rafata Listopada i Macieja
Odolinskiego, rezysera i producenta telewizyjnego Ryszarda Kiosow-
skiego (TPS studio filmowe).

— to warsztat fotograficzny, podczas ktdrego uczestnicy
realizujg sesje portretowe, modowe, reklamowe, akty itp. Warsztat jest
szansg na praktyke pod okiem wybitnych fotografow, ale tez pracy na
nowoczesnym sprzecie. W ramach tych zaje¢ swojg wiedzg i doswiad-
czeniami dzielili sie z ich uczestnikami m.in. Leonard Karpitowski, Piotr
Parvi, Przemystaw Pokrycki, Jacek Poremba, Daniel Rumiancew,
Zbigniew Reszka, Krzysztof Szablisty, Pawet Zak.

[Workshopy odbywaja sie w pigtki. Zapisy prowadzone sg przez strone
internetowg Szkoty.]






PRAKTYKI, JEZYKI OBCE

PRAKTYKI:

Uczac sig w Warszawskiej Szkole Reklamy masz mozliwos¢ spraw-
dzenia w praktyce nabytej wiedzy i umiejetnosci. Szkofa od lat wspot-
pracuje w wybranymi firmami z branzy reklamowej i medialnej, dzigki
czemu praktyki nie polegaja na parzeniu kawy czy ostrzeniu otowkow.

Realizujemy specjalny branzowych, w ramach
ktorego Stuchacze Szkoty podejmuja zadania zawodowe zgodne
ze swojg specjalizacjg. W porozumieniu z koordynatorem praktyk
doktadnie okreslasz, jakie zadania i realizacje sg dla Ciebie optymalne
i w jakiego rodzaju przedsiebiorstwie chcesz odbyc¢ staz, dzieki czemu
na praktykach sie nie nudzisz.

Bedac na stazu w wybranej agencji reklamowej, PR-owej, w studio
graficznym, fotograficznym lub filmowym, kazdy Stuchacz ma okazje
wyprébowania swoich sit w wybranym zawodzie. Zdarza sie, ze wspot-
praca z firmami podczas praktyk owocuje Stuchacza
WSR juz w trakcie nauki lub po ukonczeniu Szkoty.

[Lista firm, w ktorych w danym roku szkolnym odbywajg sie praktyki,
jest dostepna na stronie internetowej Szkoty.]

JEZYKI OBCE:

WSR ktadzie nacisk na nauke jezykéw obcych. W Szkole prowadzone
sa obowigzkowe dla wszystkich grup i specjalizacji zajecia z jezyka
angielskiego - ,jezyka ojczystego” reklamy.

Oczywiscie wiele 0sob, juz przychodzac do Szkoty, zna ten jezyk
w mniejszym lub wigkszym stopniu. Dlatego angielskiego uczymy
- czego nie ma nawet w wielu szkofach jezykowych - az na

zaawansowania. Nikt nie powinien mie¢ wiec poczucia
traconego czasu na zajeciach zbyt tatwych, ale tez nikt nie powinien
obawiac sie, ze poprzeczka lingwistyczna zostanie dla niego zbyt
wysoko ustawiona.

W WSR mozesz uczy¢ sie dodatkowo:

hiszpanskiego
francuskiego
niemieckiego
wioskiego
rosyjskiego

Nasze lektoraty wyrdznia takze to, ze czytamy, piszemy i uczymy sie
mowi¢ gtoéwnie o reklamie, madiach, fotografii, filmie, grafice, projek-
towaniu i sztuce.
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SYSTEM KSZTALCENIA

Warszawska Szkotfa Reklamy oferuje trzy tryby nauki:

dzienny
zaoczny
indywidualny tryb nauczania

Chcac podnies¢ swoje kwalifikacje
zawodowe mozesz tez uczestniczy¢ w licznych kursach zawodowych
realizowanych przez caty rok.

Wiedza pozyskana w Warszawskiej Szkole Reklamy jest weryfiko-
wana przez panstwowe egzaminy potwierdzajgce kwalifikacje zawo-
dowe organizowane przez Okreggowa Komisje Egzaminacyjna
w Warszawie. WSR jest o$rodkiem egzaminacyjnym, w ktérym
przeprowadza sie rokrocznie najwieksza w Polsce liczbe egzaminéw
w dziedzinie reklamy. W roku szkolnym 2006/2007 az 94% Stucha-
czy zdato ten egzamin, co usytuowalo nas na pierwszym miejscu
sposrod  wszystkich szkdt  policealnych  (ponadgimnazjalnych)
w Polsce, a w kolejnych latach (az do chwili obecnej), plasujemy sie
w Scistej czotowce.

WYPOSAZENIE

Siedziba Warszawskiej Szkoly Reklamy to ok. 1000 m? Na tej
powierzchni znajdujg sie: multimedialna sala konferencyjna na 100
0sob, sale wyktadowe oraz pracownie tematyczne (studio fotogra-
ficzne, ciemnia, pracownia rysunkowo-malarska, pracownia wizazu
i body paintingu, pracownia planowania mediow i symulacji kampanii
promocyjnych).

Szkota posiada wyposazone W najnowo-
czesniejszy sprzet. To ponad 60 stanowisk komputerowych opartych
o platforme PC i Mac. Zainstalowane na nich specjalistyczne opro-
gramowanie stuzy do projektowania graficznego, montazu filmowego,
realizowania efektow specjalnych i animaciji.

WSR dysponuje najnowoczesniejszym sprzetem fotograficznym
i filmowym takich firm jak:






REKRUTACJA

Warszawska Szkofa Reklamy nie organizuje egzaminow wstepnych,
a 0 przyjeciu do poszczegolnych grup decyduje kolejnosc zgtoszen.

Aby zapisa¢ sie do WSR wystarczy przygotowac:

Swiadectwo ukonczenia szkoty srednigj

Cv

list motywacyjny

zaswiadczenie lekarskie

cztery fotografie

dowdd osobisty

potwierdzenie dokonania wptaty rejestracyjnej w wysokosci 300 zt

Terminy rozpoczecia nauki:

wrzesniowy (nauka w miesigcach: wrzesien-czerwiec)
pazdziernikowy (nauka w miesigcach: pazdziernik-lipiec)
lutowy (hauka w miesigcach: luty-styczen z przerwg wakacyjna)

Przyjdz lub zadzwon do Warszawskiej Szkoty Reklamy, by zasiegnac
szczegotowych informacii. Chetnie pomozemy Ci w wyborze specja-
lizacji i odpowiemy na wszystkie pytania. Mozesz tez wzig¢ udziat
w Tescie Predyspozycji Zawodowej. Zapraszamy na dni otwarte, kto-
rych aktualne terminy znajdziesz na stronie internetowej Szkoty.

Czesne w systemie zaocznym:

opfata jednorazowa roczna: 2856 zt

dwie raty semestralne: pierwsza - 1724 zf, druga - 1300 zt
(w sumie 3024 zt)

cztery raty kwartalne: pierwsza - 975 zt, druga - 837 zi,
trzecia - 750 zt i czwarta - 630 zt (w sumie 3192 zt)
dwanascie rat miesiecznych: raty malejace od 335 zt

(w sumie 3360 zt)

Czesne w systemie dziennym:

optata jednorazowa roczna: 3570 zt

dwie optaty semestralne: pierwsza - 2130 zf, druga - 1650 zt

(w sumie 3780 zt)

cztery optaty kwartalne: pierwsza - 1185 zt, druga - 1005 z1, trzecia
- 975 zti czwarta - 825 zt (w sumie 3990 zt)

dwanascie rat miesigcznych: raty malejgce od 405 zt

(w sumie 4200 zt)

Zadzwon i dowiedz sie wigcej na temat form ptatnosci w Warszawskiej
Szkole Reklamy.

WSR oferuje mozliwos¢ wyboru pojedynczych przedmiotow reali-
zowanych przez Szkofe. Traktowane sg one jako oddzielne kursy
zawodowe. Miesieczny koszt udziatu w pojedynczym kursie to 80 zt
w systemie dziennym oraz 55 zt w systemie zaocznym.
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INSTYTUT DZIENNIKARSTWA

Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Medialnej dziata w ramach
Warszawskiej Szkoty Reklamy od roku akademickiego 2009/2010.
Jego ukonczenie umozliwia uzyskanie stopnia . Program
studiow jest tak pomyslany, aby nie tylko dawat praktyczne umiejet-
nosci potrzebne przysztemu dziennikarzowi, ale takze wzbogacat
uniwersalne kompetencje i portfolio 0séb, ktdre niekoniecznie chcg
/ muszg by¢ dziennikarzami. Jesli chcesz zosta¢ cenionym specja-
listg z zakresu szeroko rozumianego komunikowania (a wiec m.in.
reklamy, , innych form promocji) — zapraszamy do
nas! Absolwentom WSR oferujemy bardzo atrakcyjny, indywidualny
i skrocony tok studiowania.

Tutaj nauczysz sie redagowac teksty i oferty, wciela¢ w zycie zasady
retoryki i erystyki, dowiesz sie wszystkiego o formach i gatunkach
dziennikarskich, a takze poznasz specyfike pracy w studiu radio-
wym i na planie telewizyjnym. Podszlifujesz swoj angielski (slang
branzowy i terminologia medialna) oraz poszerzysz znajomosc
nowoczesnych narzedzi informatycznych. Mozesz tez bra¢ udziat
w kilkudziesieciu zajeciach fakultatywnych, takich jak Projektowanie
graficzne (w tym tworzenie layoutow prasowych i internetowych),
Warsztaty fotoreporterskie, Produkcja krotkich form  filmowych
(w tym promocyjnych i typowo dziennikarskich) czy Marketing poli-
tyczny. Zajecia majg gtéwnie i dajg mozliwosc
wykorzystania bogatego w tym zakresie doswiadczenia oraz wypo-
sazenia WSR.

Poza wygodnymi salami wyktadowymi Instytut Dziennikarstwa dys-
ponuje m.in. produkeyjnym studiem fotograficznym i filmowym, mon-
tazownig, ciemnig fotograficzng, pracownig do planowania mediéw,

trzema pracowniami komputerowymi (PC + Mac). Bardzo lubiane
przez studentow zajecia z Dziennikarstwa radiowego odbywajg sie
w najwiekszych i najlepiej wyposazonych w Polsce studiach Polskiego
Radia SA.

Oprocz kadry akademickiej, zajecia w naszym Instytucie prowadzag
dziennikarze pracujgcy w najwiekszych . W pierw-
szym roku dziafalnosci goscili u nas m.in. Sylwia Kawalerowicz (Akti-
vist), Jakub Marcinowicz (Radio Euro), Marek Miller (Laboratorium
Reportazu), Ola Piotrowska (TVN), Bianka Siwinska (Perspektywy),
Marcin Wolski (Wprost) i Rafat Ziemkiewicz (Rzeczpospolita).

Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Medialnej
02-777 Warszawa

ul. Szolc-Rogozinskiego 3

Sekretariat: tel. (22) 644 28 58 wew. 31

(szczegotowe informacje na forum: http://www.szkolareklamy.edu.
pl/ftopict-7090.html)



Fotosy z realizaciji filmu ,Intien”
GRUPA PRODUKCJI FILMOWEJ BLUEBOX przy Warszawskiej Szkole Reklamy



SZKOLA WIZAZU
| CHARAKTERYZACJI

Od 2004 r. w strukturach Warszawskiej Szkoty Reklamy dziata Szkota
Wizazu i Charakteryzaciji, ktéra prowadzi kursy i szkolenia z zakresu
wizazu, stylizacji fryzur, charakteryzacji i kreowania wizerunku.

W ramach kursu pozyskasz wiedze z obszarow: teorii koloru, wtasci-
wosci dziennego i sztucznego oswietlenia, szeroko pojetej techniki

, stylizacji i modelowania wtosow, kreowania wfasnego
wizerunku oraz wizerunku o0s6b publicznych, psychologii zawodu,
charakteryzacji, historii sztuki i mody. Nauczysz sie wykonania
makijazu: epokowego, charakterystycznego, , estra-
dowego, telewizyjnego i filmowego. Bedziesz takze uczestniczy¢
w zajeciach z body painting’u, charakteryzaciji flmowej i teatralnej oraz
w warsztatach rysunkowych, malarskich i fotograficznych.

Odbywajac dwuletni kurs w SWiCH skorzystasz ze swietnie wypo-
sazonego studio fotograficznego i filmowego Warszawskiej Szkoty
Reklamy.

Kadre Szkoty Wizazu i Charakteryzacji tworzg absolwentki Akademii
Sztuk Pieknych i Europejskiej Akademii Wizazu Laurel, ktére na co
dzien wykonujg makijaze i wspottworzg produkcje
telewizyjne m.in. program ,Zacisze gwiazd”, pokazy nowych trendow
fryzur Sally Brooks dla firmy Nivea, trendy kolorystyczne z firmag Dulux,
akcje promocyjne dla firmy Philip Morris przy najwiekszych poka-
zach i imprezach kulturalnych Warszawy. Wspotpracowaty réwniez
z tygodnikami Gala i Viva, miesiecznikami Pani, Twoj Styl, Dobre Rady
i magazynem Moda Slubna. Stale wspdipracujg z agencja fotogra-
ficzng AKPA. Uczestniczyty takze w realizacjach reklam telewizyjnych.

Stuchacze SWICH regularnie wygrywaja konkursy makijazu (m.in.
jeden z najbardziej prestizowych: Mistrzostwa Makijazu Szkét Kosme-
tycznych ,Czarna perfa”). Wspottworzg takze wazne imprezy ze swiata
mody i show-biznesu. Na swoim koncie maja realizacje m.in. gali haute
couture Cymbeline 2005, Wybory 2006, wykonanie maki-
jazy tancerek na planie teledysku do utworu ,,She’s gone” belgijskiego
artysty Nelsona, przygotowanie do programu uczestnikéw Milione-
row w TVN, sesje i pokazy mody $lubnej dla Salonu Angel, a takze
wykonanie makijazy i fryzur modelek podczas pokazu mody RE-ACT
Fashion Show w t.odzi (2009).

Szkota Wizazu i Charakteryzacji przy WSR
02-777 Warszawa

ul. Szolc-Rogozinskiego 3

Sekretariat: tel. (22) 855 00 50

e-mail: m.baldowska@szkolawizazu.edu.pl



Reklamy prasowe
autorzy: Pawet Grzelak, Mikotaj Rytel, Anna Augustyniak, Marcin Supel, Michat Kowalski



PRZEDMIOTY

Zajecia strategiczne (zwiazane Zajecia zwigzane z fotografig Zajecia zwigzane z filmem

z mediami, reklama i PR)

Zajecia zwigzane z grafika

Corporate Identity Analiza obrazu fotograficznego Dramaturgia filmowa

Design - podstawy wzornictwa
Historia sztuki i reklamy
Identyfikacja wizualna

Komiks

Kompozycja bryt i ptaszczyzn
Kompozycja w malarstwie i grafice
Merchandising i P.O.S.

Plener rysunkowo-malarski
Podstawy dziatan plastycznych
Projektowanie graficzne
Poligrafia

Projektowanie opakowan
Projektowanie reklam prasowych
Projektowanie reklam wydawniczych
Reklama ambientowa

Reklama zewnetrzna

Stownik terminéw plastycznych
Studium aktu

Techniki plastyczne

Typografia

Warsztaty malarskie

Warsztaty rysunkowe
Wystawiennictwo

Znaki i symbole wizualne

Analiza przekazu reklamowego
Badania reklamy

Digital PR

Etyka reklamy

Historia medioéw i reklamy
Humor w reklamie

Manipulacje w mediach
Manipulacje w reklamie
Marketing polityczny
Marketing sportowy

Media relations

Organizacja kampanii promocyjnej
Planowanie mediow

Polski rynek mediowy
Reklama prasowa

Reklama radiowa

Reklama spoteczna
Socjologia reklamy

Strategia reklamy

Strategie PR

Techniki produkcyjne w reklamie
Warsztaty eventowe

Warsztaty mediowe

Warsztaty radiowe

Wielcy tworcy reklamy

Ciemnia cyfrowa

Ciemnia fotograficzna
Estetyka fotografii
Fotografia cyfrowa
Fotografia intermedialna
Fotografia fashion & beauty
Fotografia kreacyjna
Fotografia packshotowa
Fotografia portretowa
Fotografia reklamowa
Historia fotografii

Klasyczne techniki fotografii
Klasyczne tematy fotograficzne
Komunikacja wizualna
Laboratorium fotograficzne
Plener fotograficzny
Portfolio fotograficzne
Produkcja sesji zdjeciowej
Projekt fotograficzny

Rynek fotografii w Polsce
Swiatto w fotografii

Techniki zdjeciowe przysziosci
Technika zdje¢

Warsztaty fotograficzne

Elementy sztuki operatorskiej
Estetyka dzwigku w filmie
Historia dziatan audiowizualnych
Historia filmu

Jezyk filmu

Kino offowe

Montaz filmowy

Organizacja produkgiji filmowej i TV
Oswietlenie planu filmowego
Plener filmowy

Produkgija filmu reklamowego
Produkcja telewizyjna
Realizacja filmowa

Reklama telewizyjna
Rezyseria filmowa

Rezyseria dzwigku
Scenopisarstwo

Technika zdjgciowa
Warsztaty animacji
Warsztaty filmowe

Warsztaty montazowe
Warsztaty operatorskie
Warsztaty rezyserskie
Warsztaty telewizyjne
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Reklama prasowa
Projekt autorstwa Anny Augustyniak




PRZEDMIOTY C.D.

Zajecia uniwersalne

Analiza przypadkow rynkowych
Autoprezentacjai-wystapienia publiczne
Autoprezentacja w.Internecie
Bezpieczenstwo i higiena pracy
Ekonomika i organizacja firmy
Elementy sztuki dziennikarskiej

Etyka biznesu

Filozofia (dla reklamiarzy ;-)
Gospodarka rynkowa

Handel zagraniczny

Historia gospodarczo-polityczna
Kreowanie wiasnego wizerunku
Marketing

Planowanie kariery zawodowej

Prawo przedsiebiorcy

Prawo reklamy

Promocja — komunikacja marketingowa
Psychofizjologia widzenia

Psychologia reklamy

Rynek pracy

Strategie marketingowe w praktyce
Techniki sprzedazy

Trening umiejetnosci interpersonalnych
Trening umiejetno$ci menedzerskich
Warsztaty dziennikarskie

Warsztaty learningowe

Warsztaty literackie

Warsztaty negocjacyjne

Zarzadzanie projektami

Zajecia informatyczne

3D Studio Max
Adobe After Effects
Adobe Audition
Adobe Flash

Adobe lllustrator
Adobe InDesign
Adobe Photoshop
Adobe Premiere
AutoCAD

Corel Draw
Dreamweaver

Final Cut Pro

Html + XHtml + CSS + JavaScript
MS Access

MS Excel

MS Word + PowerPoint
PHP

QuarkXPress
Reklama internetowa
Studio request
Warsztaty internetowe

Zajecia zwigzane z kreacja

Art Directoring

Branding

Copywriting

Naming

Prowokacje w reklamie
Sztuka w przestrzeni otwartej
Trening kreatywnosci
Tworczos¢ w reklamie
Warsztaty kreatywne

Lektoraty

Jezyk angielski
Jezyk francuski
Jezyk hiszpanski
Jezyk niemiecki
Jezyk rosyjski
Jezyk wioski

Inne zajecia

Podstawy makijazu
Poznawanie $wiata
Trening wokalny
Warsztaty rzezbiarskie
Warsztaty wizazu



Standaryzacja akcydensow

aryzacja akcydensow
Standaryzacj; Koperta DL

Standaryzacja kolorystyki znaku
Kolorystyka podstawowa znaku Papier listowy o

1

;

Ksiega znaku
autorstwa
Agnieszki Tomasik




Jestes osobg kreatywng?

Pasjonujesz sie fotografig, filmem, grafika?

Masz talent? Chcesz go pielegnowac, rozwijac¢ i zamieni¢ w atut na rynku pracy?
Pragniesz zaistnie¢ jako mtody twérca?

Pocigga Cie magia mediow?

Masz w planach prace w branzy reklamowej?

Jesli cho¢ na jedno z tych pytan odpowiedziates pozytywnie, mamy pewnosc,
ze jest dla Ciebie odpowiednim miejscem.



QaliMmeae

consulting company

standaryzacja znaku
znak na siadce modutowej, pole ochronne znaku, minimalna wielkos¢ znaku

ugumg

consulting company *

pole ochronne

peuma  pem Feme

standaryzacja akcydensow
papeteria

waltmea

Ksiega znaku
autorstwa
Anny Sobockiej

standaryzacja zastosowan rel
przyktadow|

walma
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Warszawa/Ursyndw

@ Imielin

ul. Szolc-Rogoziniskiego 3

INFOLINIA (22) 855 00 50
WWW. reklamy.pl




