Systemy medialne RTV

RTV na świecie
· Statystyka

· Struktura własnościowa

· Zasięg/częstotliwość/ograniczenia

· Słuchalność

· Nowy gatunek - relacja na żywo

· Kierunki rozwoju

· Regulacje prawno-własnościowe
RTV Europa+USA
· W. Brytania: BBCx5, 500 komercyjnych, TV BBC x4, 15 TV komercyjnych

· Francja:  radio: 5 programów, TVx 3 programy prywatne TV 3 (C+, TFI, M6)

· Niemcy : 12 stacji radia publicznego (+sieć regionalnych), 200 komercyjnych, TV x3 (ARD, ZDF), 100 TV komercyjnych (RTL-VIVA, SAT1, PRO7)

· Włochy: 5x radio publiczne, 3x TV publ. RAI, 3x komerc TV Berlusconiego + 8 innych

· USA : radio i TV siec NBC+CBS+ABC (10 000 stacji) oraz TV prywatnych ponad 1000 stacji (rok 1980)

Radio w statystyce
· USA : 10 700 stacji

· Europa : 9 000 stacji

· W. Brytania : 500 komercyjnych

· Niemcy : 200 komercyjnych

· Polska : 200 komercyjnych (rok 1998) - 


78% Polaków słuchało radia przez minimum 15 minut dziennie (3 godz. 46 minut tygodniowo)

Przełomy w dziejach RTV
· 1906 pierwsza audycja radiowa (USA)

· 1928 pierwszy stały program TV (USA)

1921 początek radiofonii w Polsce
1952  początek telewizji w Polsce

Radio

· obecnie na świecie 20 tys. rozgłośni radiowych
· połowa w USA
· 213 w Polsce

Z historii radia

· 1886 Hertz fale radiowe

· 1895 Branly – Popow – Marconi (La Manche)

· 1899 głośnik

· 1906 USA: rozmowa na żywo

· 1907 dioda

· 1915 transmisja – Caruso

· 1916 odbiornik ze strojeniem częstotliwości

· 1917 mikrofon

· 1920 USA: program w ramówce

· 1924 sponsorowana audycja radiowa

· 1926 Polskie Radio

· 1926 radiostacji w Europie 123

· 1933 radio Hitlera

Przełomy w dziejach radia
- reportaż Wellesa 
· 30 X 1938 (święto Halloween) USA radiowy (CBS) reportaż Orsona Wellesa o inwazji Marsjan (inspiracja – „Wojna światów” Herberta Wellsa z 1905 r.)

· panika w Nowym Jorku, psychoza strachu

· reportaż zapoczątkował badania wpływu mass mediów na społeczeństwo

Charakterystyka zmian w radiu

· Nisze (np. radio w samochodzie)

· Formatowanie (muzyczno-słowne, każda stacja inaczej)

· Dostosowanie czasu – ramówka ranna, wieczorna

· Wpływy z reklam
Swoiste cechy radia
· Wiadomości
· Muzyka

· Spotkania w studio

· Relacje na żywo

· Słuchowiska

· Transmisje bezpośrednie
· Badania słuchalności

· Okna reklamowe

· Taniość – dostępność – zasięg

· Główne medium krajów ubogich

· Sugestywność (Welles, Hitler, Ruanda)

· Kobiety – wrażliwość głosowa

· Reklama

· Tuba propagandowa

· Szybki przekaz (patrz: klęski żywiołowe)

TELEWIZJA
1928 


pierwszy stały program TV w USA

 - obecnie w samych USA jest 100 całodobowych kanałów z kilkoma tysiącami programów

· Przełomy w dziejach telewizji
Kennedy kontra Nixon

· 1960 – debata Johna F. Kennedy’ego z Richardem Nixonem przez radio (zdaniem radiosłuchaczy Nixon wypadł lepiej).

· W tym samym roku ta sama debata transmitowana jest przez telewizję - ogląda ją więcej ludzi niż radiosłuchaczy. Widzowie są w większości za Kennedym, który wygrywa potem wybory i zostaje prezydentem.

· Z historii telewizji

· 1927 Nowy Jork – Waszyngton eksperyment

· 1929 pierwsza stacja nadawcza w USA

· 1946 TV w Wielkiej Brytanii

· 1950 masowa produkcja telewizorów

· 1952 polska TV

· 1956 pierwsze programy kolorowe w USA

· 1961 548 stacji TV na świecie; 60 mln telewizorów

· 1974 pierwszy prywatny satelita TV

Tempo rozwoju TV w Polsce
szybko rosnąca liczba abonentów
· 1958 – 850 000
· 1968 – 3 400 000

· 1974 – 6 100 000

· 1980 – 8 000 000

· 1991 – 11 300 000

· Nowe gatunki TV

· Telenowele /seriale

· Talk-showe

· Podglądacze (big brother)

· Teleturnieje

· Debaty z udziałem publiczności

· Relacje na żywo

· Programy interwencyjne

· Dzienniki całodobowe tvn24, CNN

· Programy interaktywne (np.. Linia specjalna)

· „Wejścia” prezenterów – gwiazdorstwo

RTV


ZALETY

· Uatrakcyjnienie programów (dynamika, scenografia, tempo)

· Gwiazdy i osobowości

· Większa rola badań i opinii

· Podejście ekonomiczne (oglądalność, zysk)

· Ramówki – prime time



   WADY

· Obniżenie jakości i gustów (poszukiwanie masowego odbiorcy)

· Brutalizacja/seks

· Reality shows

· Telenowele

· Powierzchowność

· Przerost formy nad treścią

Telewizja w Europie

· W krajach UE w wielu krajach po kilka kanałów TV publicznej oraz kilkanaście w rodzimym języku (tłumaczenia) + dostęp do telewizji satelitarnej obcojęzycznej

· W niektórych krajach silna i wpływowa publiczna RTV - np. Wielka Brytania i BBC

· W innych - silnym konkurentem dla publicznej telewizja prywatna - np. Polska i POLSAT oraz TVN

TV w USA

USA Największe komercyjne sieci RTV:

· NBC National Broadcasting Company 1926
· CBS Columbia Broadcasting System 1927
· ABC American Broadcasting Company 1945

· CNN Cable News Network 1980 Teda Turnera
· FOX TV 1986 Ruperta Murdocha
· 350 stacji publicznych TV, częściowo finansowanych z podatków od widzów

RTV Niemcy
Nadawcy publiczni RTV

· ARD

· ZDF
Nadawcy prywatni TV

· SAT1

· RTL

· VOX

· PREMIERE
RTV Francja
· Radio publiczne: Radio France oraz RFI Radio France International

· Radio prywatne: RTL, Fun Radio, Europe, RFM 
· TV publiczna : France 1, France 2, France 3 oraz Art

· TV prywatna: TFI, Canal+, M6

RTV Japonia 

· Publiczna sieć RTV o nazwie NHK
· Prywatne stacje TV
· NTV

· TBS

· ABC

· FUJI TV

· + 120 prywatnych stacji radiowych

· Charakterystyka zmian w TV
· Satelitarna

· Kablowa

· Stacje tematyczne

· Info 24h
· Telewizja sformatowana (streaming) do Internetu, do telefonów komórkowych

· Zyski z reklam

Pozytywne skutki rozwoju TV

· Okno na świat

· Globalna wioska

· Edukacja – kultura – język

· Tożsamość narodowa

· Aktywność obywatelska

· Przyspieszenie cywilizacyjne

· Nowy rodzaj percepcji

· Film

· Skojarzenia

· Obrazy

1952 – początek TV w Polsce

obecna oferta programowa TV w Polsce

· Platforma „n” (ITI) -  75 kanałów

·  UPC - 100 kanałów

· ASTER - 80 kanałów

· Cyfrowy POLSAT - 60 kanałów

Do analogowego przekazu rtv nadaje się tylko ograniczony zakres fali elektromagnetycznej

Ograniczenia techniczne analogowej rtv
· Ograniczony zakres częstotliwości jest w stanie zapewnić dobrą łączność (słyszalność i widzialność) na wybranych długościach fali, na obszarze nizinnym o ograniczonej powierzchni.

· Dla obszaru takiego jak Polska i podobnego (Francja, Włochy, Hiszpania, Wielka Brytania) 100 proc. pokrycia sygnałem może mieć bez wzajemnych zakłóceń tylko do 5 stacji o zasięgu ogólnokrajowym.
ROK 2012 - Unia Europejska wyłącza sygnał analogowy TV

NAZIEMNA CYFROWA TV 
W POLSCE
· 13 maja 2011 Sejm* uchwalił ustawę o wdrożeniu w Polsce naziemnej telewizji cyfrowej.
· Zgodnie z nią do końca lipca 2013 nadawanie analogowe wyłączą: TVP 1, TVP 2 i regionalne tv, Polsat, TVN, TV4 i Telewizja Puls. 

*Co daje cyfrowa TV?
· Możliwość odbioru większej liczby bezpłatnych programów tv (docelowo 7 w ramach multipleksu pierwszego i po 8 programów w ramach drugiego oraz trzeciego)

· Lepsza jakość obrazu i dźwięku (także np. format panoramiczny)

· Dodatkowe usługi np. pay-per-view (płacenie za konkretny program) czy e-commerce (sprzedaż on-line)
Przyszłość telewizji - cyfryzacja
Przyszłość telewizji - trójwymiarowość
Dalsza przyszłość - holografia?
Ogólne tendencje zmian w mediach
· Komercjalizacja informacji

· Koncentracja i umiędzynarodowienie organizacji medialnych

· Sensacjonalizacja 

· Obniżenie standardów 

· Formuła 3S: skandal, seks, sport

· Infotainment: informacja jako rozrywka, widowisko

PODZIAŁ TV
· Telewizyjne programy publicystyczne

· Telewizyjne programy informacyjne

· Fakty oddzielone od komentarzy

· Rzetelne źródła informacji
· Tabloidalne stacje lub programy TV

· Język spekulacji, domysłów, plotek

· Niejasne źródła informacji

· Pomieszanie informacji z komentarzami i opiniami

Coraz więcej informacji miękkich Patterson z  Harvard University
· 60 proc. materiałów nie dotyczy spraw ważkich z punktu widzenia interesu publicznego Magdalena Rittenhouse – Tabloidyzacja telewizji orężem w walce o widza Nowy Jork, Onet.pl – 15 luty 2008
· 2001 – 50 proc. miękkich

· 1980/1981 – 35 proc. miękkich

· Między 1980 a 2001 odsetek wiadomości kryminalnych wzrósł z 11 proc. do 26 proc.

· Tematy miękkie, konsumenckie są atrakcyjniejsze z punktu widzenia reklamodawców

· W TV z uwagi na reklamodawców trwa walka o każdą parę oczu – James Hamilton, politolog z Uniwersytetu Duke’a

Zjawiska towarzyszące rozwojowi 
RTV
· Nowe formy przekazu


Ramówka+ prime time

· Czasopisma z wykazem programów 



TV Guide, Antena 

· Osobowości RTV

· Spikerzy

· Prezenterzy

· Sprawozdawcy

· Wydawcy

· Badania słuchalności / oglądalności

· Reklamy

· Okna programowe

· Spoty
